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Dale Steinreich napisat kiedys, ze Halloween ma ,socjalistyczny posmak®, poniewaz ,rozbdjniczo
nastawieni osobnicy nachodza nieproszeni twoje domostwo, zadajg twej wlasnosci i zastraszajgq

wykonaniem blizej nieokreslonego psikusa jesli nie zgodzisz sie im zaptaci¢. Tak w_skrocie dziata

rzad”.

W dodatku, ku uciesze dzieciakéw, Halloween zaczyna detronizowaé Swieta Bozego Narodzenia - tak
wynika z moich obserwacji. Dzieci spedzajg miesigce przygotowujac swe kostiumy, drzg o kazdy
szczeg6t ceremonii: dynie, straszydta no i oczywiscie stodycze. Dla dzieci atrakcje stanowi rowniez

fakt, ze rodzice nie do konca sg zadowoleni z goblinéw, wiedzm i obzarstwa.

Jednak Halloween to takze dobra lekcja ekonomii, ktéra uczy o wiele wiecej niz tylko rozbdjniczego
wymuszania czyjejs wtasnosci. W przeciwienstwie do Bozego Narodzenia, kiedy od dzieci wymaga sie
jedynie bycia ,grzecznymi, matymi obywatelami, aby zosta¢ obsypanymi prezentami przez swych

opiekunéw. Natomiast w czasie Halloween pociechy muszg aktywnie zapracowac na stodycze.

Mali obywatele majg wtedy okazje uczestniczy¢é w autentycznym wolnorynkowym obrocie handlowym.

Na poczatku ciezko pracujg nad swymi kostiumami, rozsadnie przewidujac, ze osoby rozdajace
stodycze beda bardziej szczodre dla tych, ktérzy majg ciekawsze przebrania. Kolejny etap to diugie
spacery po sasiedztwie z perspektywa wypracowania stopy zwrotu w wysokosci jednego lub w

najlepszym wypadku dwéch cukierkéw w kazdym odwiedzonym domu.

To niezwykle ciekawe zjawisko, poniewaz te same dzieci majg w swoich domach mnostwo stodyczy.

Jaki jest wiec sens tej pogoni po okolicy w celu zdobycia czegos, co sie juz ma?

Sa na to dwie odpowiedzi. Po pierwsze, cho¢ dzieci nie sg tego w petni Swiadome, bardziej cenig te
stodycze, ktére symbolizujg to, co trzeba zdoby¢ samemu. Po drugie, taczac prace z pozyskiwaniem

stodyczy majg poczucie uczciwego nabywania prywatnej wtasnosci. Wiekszo$¢ dzieci nie wierzy, ze

pudetka stodyczy, ktére sg w ich domach, nalezg do nich. Natomiast nie majg watpliwosci, ze te

zdobyte dzieki wtasnej pracy i pomystowosci w sgsiedztwie sg wylgcznie ich wtasnoscia.

Zarobiony przez ciebie cukierek jest twdj, jest wynikiem twojego wysitku, a przeciez nic nie zastgpi
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uczucia zastuzonej nagrody. Szczegdlnie, ze na tym rados¢ sie nie konczy. Tym, co kazde dziecko
najbardziej lubi w Halloween, sg wydarzenia rozgrywajace sie po przyniesieniu zdobyczy do ,bazy”,

gdzie nastepnie odbywa sie handel. To wtedy zaczyna sie prawdziwa zabawa.

Zadne dziecko nie potrafi do konca przewidzie¢ (ani kontrolowaé) tego, co kto§ mu podaruje. Aby
zdoby¢ to, na czym mu szczegolnie zalezy, musi dokona¢ wymiany z innymi dzie¢mi, aby powiekszy¢
swoj ,,majatek”. Proces takiego handlu rozpoczat sie w naszym domu o godzinie dwudziestej. Po
trwajacej pot godziny wymianie dzieci doszty do wniosku, ze to co posiadajg w tym momencie, jest

najblizsze ich planom. Zas dalszy handel juz nie poprawi ich sytuacji.

Podczas tych trzydziestu minut aktywnego targowania sie dziewiecioro dzieci siedziato w kuchni przy
stole, biorgc udziat w gorgczkowej wymianie, przypominajacej parkiet handlowy na Wall Street.
Niektorzy ,kupcy” wykrzykiwali ceny, opinie, propozycje, odpowiedzi, zmiany preferencji czy odkrycie
nowego rozwigzania. Pozostali woleli milczeé, dokonujgc transakcji subtelnie i z zaskoczenia. Im
bardziej strategiczny byt plan tym wieksze zdobywat uznanie. Fascynujace byto obserwowanie
poczatku tej zabawy w handel, kiedy to zawigzata sie pierwsza wymiana barterowa; jeden cukierek za
jednego; dwa za jednego; trzy paczki nerd za jedng kule popcornowq; dwa snickersy za zelkowy

naszyjnik; blowpop za dwie porcje karmelu; i tak dalej.

Kazde dziecko przystapito do stolu ze swym subiektywnym postrzeganiem tego co jest wartosciowe,
na co silny wptyw miaty opinie innych graczy. To pozwolito tez do pewnego stopnia przewidzie¢, co

bedzie rezultatem potaczenia kilku opinii na dany temat.

W krétkim czasie okazato sie, ze wymiana barterowa, nawet taka z udziatem trzech lub czterech
symultanicznych transakcji, nie jest juz wystarczajaca. To, czego potrzebowali uczestnicy zabawy,
byto Srodkiem do przeprowadzania wymian posrednich. Potrzebowali dobra, ktérego wszyscy by
pozadali ze wzgledu na jego tatwos¢ zbycia. Produkt ten nie musiat by¢ szczegdlnie wartosciowy dla
zgromadzonych. Dzieci mialy jedynie zauwazyC, ze istnieje cos, co wiekszo$¢ z nich chciataby

posiadac bardziej niz inne stodycze w ofercie.

Kilkoro z dzieci, ktére dostrzegty plusy takiego Srodka wymiany, od razu prébowato nabyé ten
szczegolny cukierek. Nie zeby go zjes¢, lecz by go wymieni¢ na stodycze, na ktérych najbardziej im
zalezato. Im wiecej dzieci zaczeto nasladowa¢ nowy pomyst, tym czesciej ten szczegdlny cukierek
stawat sie srodkiem wymiany posredniej. ,Dziecko A” nabyto go od ,dziecka B” w zamian za mnie;j
chciane stodycze i po chwili dokonywato wymiany z ,dzieckiem C”, ktére posiadato co$ bardzo

pozadanego, ale nie chciato tego oddac za nic, co ,dziecko A” mu wczesniej oferowato.

Tym sposobem, cukierek ten zyskat wtasciwos¢, ktorej nie miaty zadne inne stodycze — stat sie
pienigdzem. Z reguty pienigdze, w kazdej przyjetej formie, majg duzg warto$¢ w stosunku do jednostki

wagi, i dlatego powinny by¢ podzielone na odpowiednio mate porcje, aby mozna ich byto uzy¢ w
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wymianie o zréznicowanej skali. Najlepiej gdyby pienigdz miat statg podaz. Natomiast przede
wszystkim musi by¢ natychmiast akceptowany w miejscu wymiany handlowej. Obie strony

(sprzedawca i nabywca) muszg mieé¢ pewnosé , ze beda go mogty uzy¢ w kolejnych transakcjach.

Nie sposob przewidzie¢ co bedzie petnito funkcje pienigdza. Jedynie procesy rynkowe weryfikujg ten
wybér. W przypadku zabawy w naszym domu popcornowe kule nie spehity tej funkcji, poniewaz
mieliSmy tylko cztery sztuki i do tego nie dato sie ich podzieli¢ na rowne czesci. Twizlersy tez nie zdaty
testu, gdyz tylko jedno z dzieci wiedziato, jak smakuja; zatem nikt wigcej nie potrafit okresli¢ ich

wartosci.

Cho¢ problem wydawat sie trudny do rozwigzania, dzieciom zajeto zaledwie kilka minut odkrycie tego,
co mogto zyskaé status pieniedzy: miniaturowa tabliczka czekolady o nazwie ,,Trzej muszkieterowie”.
Wczesniej, zanim dzieci zdaly sobie sprawe z jej uzytecznosci, czekolada byta warta tyle, co paczka

smartow. Teraz jej warto$¢ zaczeta rosng¢ - mozna jg bytlo wymieni¢ za smarty i za tootsie.

Kiedy stafo sie jasne, ze czekolada ,,Trzej muszkieterowie” byta najczestszym srodkiem wymiany, nie
miato juz znaczenia czy komus$ ona smakuje, czy nie. Kazdy byt szczesliwy, wymieniajac niechciane
stodycze na nig tylko dlatego, ze mégt ja pdzniej wymieni¢ na produkt bardziej pozadany. Kiedy
czekolada zyskata role pienigdza, jej wartos¢ zaczeta rosng¢. Wynikato to z tego, ze nowa funkcja tej
czekolady stata sie wartosciag dodang do wartosci opartej wytgcznie na jej walorach smakowych.
Przed koncem sesji za jedng tabliczke ,,Muszkieterow” mozna byto naby¢ co najmniej trzy tootsie oraz

jedno tootsie pop!

Po ustanowieniu nowej waluty, o wiele prostsze okazato sie wycenianie stodyczy, ktdre wczesniej nie
miaty stabilnego rynku zbytu. Zaczeto je wymienia¢ za potowe albo jedng trzecig tabliczki czekolady.
Od tamtej pory cena wahata sie w bardzo waskim przedziale, porownywalnym z tootsie. Z kolei

snickersy ceniono troche wyzej niz reszte stodyczy.

Mata podaz prowadzita do wysokich cen - nawet trzy tabliczki za jollyrancher. Skittlesy takze
wyceniano wysoko i sprzedawano je za pie¢ tabliczek ,Muszkieterow”. Udowadniajac, ze niska podaz
to nie tylko numeryczny koncept, dzieci nie chciaty ,kupi¢" od jednego z rodzicéw Zelkowego weza,
mimo jego unikalnosci. Jego cena wrecz spadfa do zera — w kohcu dano go za darmo jednemu z

dzieci.

Co interesujgce, powstanie pienigdza spowodowato, ze dzieci zaczely mysle¢ w kategoriach
wykraczajacych poza najblizsza runde wymian. Zaczety gromadzi¢ zapas srodkdw w oczekiwaniu na
lepsze oferty. Wszyscy mali uczestnicy handlu szybko zastosowali nowg strategie. Niektérzy zaczeli
gromadzi¢ ,,Muszkieterow”, aby wymienic ich na koncu rundy, spekulujac, ze warto$¢ samej waluty
bedzie ciggle rosta. Inne dzieci nabywaty te czekolade tylko po to, aby jg zjes¢ (czekoladowe

pienigdze przeciez nie stracity swojej podstawowej wartosci — waloréw smakowych). Wiekszos¢
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dzieci, ku satysfakcji rodzicow nerwowo obserwujacych to odkrywanie pienigdza, nabywata czekolade

w celu usprawnienia kolejnych transakciji.

Postronni obserwatorzy o misesowych sktonnosciach mogq wyobrazi¢ sobie, ze kto$ pojawia sie na

tej scenie i rzuca na stot sto ,,Muszkieteréw”. Wszystkie dzieci wiedzg doktadnie, co by nastgpito.

Bazowa cena tej czekolady spadiaby gwaltownie. Kazda tabliczka zamieniana by byta na mniej
stodyczy. ,Inflacia” mogtaby tak wzrosng¢, ze “Muszkieterowie” przestaliby petni¢ role pieniedzy.
Przejatby ja natomiast np. cukierek, ktérego wszyscy chcieliby naby¢ w celu nabycia innych stodyczy.
Mozna wyobrazi¢ sobie chaos, jaki mogtby nastapic, kiedy dzieci podniostyby lament z powodu tych
wszystkich stodyczy, ktére wymienity na zdewaluowang czekolade. Wyobraz sobie utrate przez nich
zaufania wobec rynku. Wyobraz sobie straty spowodowane skurczeniem sie handlu, kiedy wybér

znow zostatby ograniczony w wyniku upadku idei pienigdza.

Na szczescie, zadna halloweenowa maszkara z ,centralnego banku fabryki stodyczy” nie zrujnowata

zabawy. Dzieci zachowaty wiec ufno$s¢ wobec swojej zdrowej waluty. Koniec koncéw rynek zostat
zamkniety — nie dlatego, ze kto$ zadzwonit w gong gieldowy, lecz dlatego, ze dzieci stwierdzity, ze

kazde z nich jest usatysfakcjonowane tym, co posiada. To byt misesowy ,konsensus rynkowy”.

Ludwig von Mises nauczat: ,Ludzie dokonujg wymian na rynku do momentu, kiedy jest to niemozliwe,

poniewaz zadna ze stron nie spodziewa sie dalszej poprawy swojej sytuacji w wyniku kolejnych
transakcji. Potem potencjalni nabywcy postrzegajg proponowane ceny przez potencjalnych

sprzedawcow jako niesatysfakcjonujace i vice versa. Juz zadna transakcja nie moze sie odby¢”.

Wraz z kohcem wymian, status czekolady “Trzej muszkieterowie” wrécit do poziomu dobra czysto
konsumpcyjnego, poniewaz stracita ona swe monetarne wtasciwoéci. Cze$¢ z dzieci odeszta od stotu
ze znacznie mniejszg ilodcig stodyczy, niz miaty na poczatku, co nie zmniejszylo ich poczucia
wzbogacenia sie. Teraz posiadaty mieszanke stodyczy zblizong do zamierzonego ideatu. Pozostate
dzieci nie kryly zadowolenia z faktu, iz ich worek stodyczy byt o wiele wigkszy niz wczes$nie;.

Wszystkie dzieci byty usmiechniete i szczesliwe, gdyz uwazaty, ze dobity dobrego targu.

Céz za szokujgce osiagniecie! Przeciez dostepna ilo$¢ stodyczy sie nie zmienita. Nikt tez nie

planowat, ani nie kontrolowat wymian. Wszystko odbywato sie spontanicznie.

Bylismy swiadkami fenomenu Halloween — przemiany prostej okazji do wymiany w szanse osiagniecia
korzysci, wynikajgcych z roznic w upodobaniach uczestnikdw zabawy. Caty ten proces to nic innego
jak seria uméw, i wbrew temu, co powiedzg przeciwnicy wymiany handlowej, nie byto w tym ani jednej

sztuczki ani psikusa.
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